RESOLUCION N° 006-2012-CONAR/JD ( O N A(R

CONSEJO NACIONAL DE AUTORREGULACION PUBLICITARIA

EXPEDIENTE N°05-2012-CONAR/JD

DENUNCIANTE : MARGARITA VENEGAS DE BARCLAY
DENUNCIADA : EMPRESA PERIODISTICA NACIONAL S.A.- EPENSA
Lima, 10 de setiembre de 2012.

1. Antecedentes

Con fecha 30 de marzo de 2012, MARGARITA VENEGAS DE BARCLAY (en adelante,
sefiora BARCLAY o la denunciante) presentd una denuncia contra EMPRESA
PERIODISTICA NACIONAL S.A. - EPENSA (en adelante, EPENSA o la denunciada) por
la difusion del anuncio mediante la cual se venian promocionando las revistas
denominadas “Las Fantasticas. Las mujeres de El Cartel. Historias de sexo, poder y
drogas’, toda vez que, a decir de la denunciante, dicho anuncio se estaria difundiendo con
infraccion a lo dispuesto en el Codigo de Etipa Publicitaria del CONAR. Dicha denuncia
fue admitida por la Comisién Permanente de Etica (en adelante, la Comision) por presunta
infraccion a los articulos 8°, 9° y 10° del Codigo de Etica Publicitaria.

Mediante Resolucion N° 004-2012-CONAR/CPE de fecha 25 de mayo de 2012, la
Comision declaré fundada la denuncia por infraccién a lo dispuesto en los articulos 9° y
10° del Codigo de Etica Publicitaria.

En dicha Resolucion, la Comisién sefiald que en el anuncio denunciado se hace uso,
como elemento captatorio, de la imagen de-una mujer en lenceria ubicada en una
posicién sugerente, toda vez que se observaria que ésta ocupa casi la totalidad de la

/} publicidad comercial cuestionada. Asi, la Comision considerd que el foco de atencion del

anuncio se centré en la imagen descrita, la misma que se habria presentado unicamente
para llamar la atencion del publico por su impacto. En ese sentido, la Comision considerd
que en dicho anuncio se realizé un uso injustificado de una imagen erdtica, la misma que
se busco explotar sobre el mensaje publicitario que se pretendio transmitir, pues, a decir
de dicho érgano colegiado, no era indispensable el uso del erotismo para publicitar el
producto de EPENSA.

Respecto a la evaluacion de la publicidad, tomando en consideracion el contexto en el
que se encuentra difundida, la Comision consideré como un aspecto negativo el hecho de
que el anuneio denunciado estuviera ubicado a poca distancia de los centros educativos
“Leonardo da Vinci’y “La Recoleta”. Asi, el mencionado érgano colegiado determiné que
se realizd un uso injustificado de una imagen erdtica, dado que ésta se expuso frente a
menores de edad en etapa de formacion.

Por todo lo anteriormente expuesto, la Comisién determind que el anuncio .publicitario
‘objeto de andlisis hizo uso de la imagen de una mujer en lenceria en posicién sugerente
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unicamente para llamar la atencion del publico por su impacto, lo cual convertiria dicho
anuncio en indecente, y consecuentemente, en infractor de lo dispuesto en el articulo 9°
del Codigo de Etica Publicitaria.

Asimismo, la Comision considerd gue el contenido del anuncio publicitario denunciado
infringié el articulo 10° del Cédigo de Etica Publicitaria, en la medida que podria ser
susceptible de enaltecer conductas criminales o ilegales. De acuerdo a lo sefalado por la
Comision, el realizar un uso conjunto de las frases “Las fantasticas”, “Las mujeres de El
Cartel", e "Historias de sexo poder y drogas’, y la imagen erotica captatoria de una mujer
en lenceria, podria resultar particularmente impactante para los menores de edad frente a
los que se expuso el anuncio, en la medida que éstos podrian entender que el estilo de
vida de aquellas mujeres vinculadas a un cartel de narcotrafico seria socialmente
aceptado.

Con fecha 4 de junio de 2012, EPENSA impugné la Resolucion N° 004-2012-
CONAR/CPE solicitando se revoque declarandose infundada, sobre la base de los
siguientes argumentos:
» La Comision habria realizado un analisis distorsionado del anuncio, al aludir como
factor central de la supuesta infraccion el hecho de haber utilizado la imagen de
una mujer vistiendo lenceria. Segun la denunciada, el uso de la imagen de una
mujer vistiendo lenceria, si bien busca llamar la atencidén, no es un mensaje de
sexo explicito.

» Respecto al empleo de |a frase “Las fantasticas”, sefiald que no responderia a un
proposito enaltecedor o de exaltacion, sino que es el nombre con que en Colombia
se conoce a esta clase de mujeres. Al respecto, la denunciada sefialé que la
postura adoptada por la Comision linda con la censura, pues se advertiria que lo
que se esta cuestionando no es una frase publicitaria sino el nombre de una obra
literaria.

» Asimismo, sefalé que el tema de las mujeres y la droga (menores de edad
captadas por los capos del narcotrafico) es un problema social en Colombia; y que
dar a conocer ello al publico peruano no es colocarlos fuera de la realidad, pues
seria un hecho publico y notorio el acelerado crecimiento de esta actividad
delictiva en nuestro pais, la misma que impregnaria con su influencia a todas las
capas sociales, no siéndole indiferente ninguna clase de actividad.

Con fecha 6 de junio de 2012, la Comision emitié la Resolucién N° 2 mediante la cual
concedié el recurso de apelacion interpuesto por EPENSA y elevo el expediente a la
Junta Directiva.

Con fecha 26 de junio de 2012, la denunciante presentd un escrito absolviendo el traslado
de la apelacion, en el cual sefialé que “el andlisis superficial del anuncio al que hace
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referencia CONAR, es un principio universalmente aceptado por todas las legislaciones y
por la practica del INDECOPI pues es sabido que el consumidor queda influenciado por la
primera impresion que le suscitan los anuncios”. Asimismo, indicé que en el presente caso
esta en juego el derecho superior del nifio y adolescente, y que seria obligacion de los
adultos proveerlos de un entorno saludable en todo sentido.

2. Cuestion en discusion

Determinar si corresponde declarar fundado el recurso de apelacion interpuesto por
EPENSA.

3. Analisis de la cuestion en discusion

3.1. Criterios de interpretacién de la publicidad

De conformidad con lo sefialado por el articulo 3° del Codigo de Etica Publicitaria’, los
anuncios deberan ser juzgados sobre la base de la interpretacion natural e integral que el
consumidor hace del mensaje publicitario. De acuerdo a lo indicado por este articulo, la
interpretacion integral comprende una vision en conjunto de todo el contenido de un
anuncio, incluyendo las palabras y los numeros hablados y escritos, los gestos y
expresiones, las presentaciones visuales, musicales y efectos sonoros. Ademas el citado
articulo sefiala que, al momento de evaluarse la publicidad, debe considerarse la
diligencia del consumidor y las caracteristicas especificas de los consumidores a quienes
va dirigido el mensaje publicitario.

Tal como lo ha sefialado en anteriores pronunciamientos la Comisién Permanente de
Etica®: << La “interpretacion natural” es aquella que surge a primera vista a los ojos del
consumidor que observa el anuncio, sintener que realizar interpretaciones alambicadas,
complejas o forzadas del mismo. A fin de realizar estas interpretacién, la Comision debera
tener en cuenta el significado comun que el consumidor le atribuiria a las palabras, frases,
imagenes y demas elementos que integran el anuncio, considerando ademas la diligencia

'Cédigo de Etica Publicitaria
Articulo 3.- Analisis de.la Publicidad
Los anuncios deben ser juzgados sobre la base de la interpretacion natural e integral que el consumidor hace
del mensaje publicitario.
La interpretacion integral abarca todo el contenido de un anuncio, incluyendo las palabras y los numeros
hablados y esctitos, los gestos y expresiones, las presentaciones visuales, musicales y efectos sonoros.
La evaluacion de la publicidad debe considerar la diligencia del consumidor y las caracteristicas especificas
de los consumidores a quienes va dirigido el mensaje publicitario; en particular la publicidad dirigida a
menores, la publicidad de medicamentos, productos terapéuticos naturales, servicios de ensefianza y
productos bancarios y financieros.
Las campanas publicitarias deben ser evaluadas integralmente, es decir, comprendiendo la totalidad de los
anuncios y medios de difusion que la conforman y la manera en que se complementan. %

De este modo se pronuncié la Comision Permanente de Etica del CONAR en su Resolucion N°

' 05-2012-CONAR/CPE de fecha 25 de mayo
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del consumidor al cual vaya dirigido el mensaje publicitario.>>. En ese sentido, la Junta
Directiva considera que al momento de analizar la publicidad en cuestion debera tenerse
en cuenta que el consumidor no hace un analisis exhaustivo y/o profundo del anuncio.

Asimismo, debera tenerse en consideracion que un analisis integral de la publicidad
significa que la misma debe ser analizada en su conjunto, considerando la totalidad de
elementos que la conforman.

Por tanto, para determinar si un anuncio publicitario infringe o no las normas dispuestas
en el Codigo de Etica Publicitaria, es necesario analizar e interpretar el mismo segun los
criterios expuestos anteriormente.

3.2. Las infracciones al articulo 8° del Cédigo de Etica Publicitaria.

3.2.1. Normas y criterios aplicables.
El articulo 8° del Codigo de Etica Publicitaria sefiala que:

Articulo 8°.- Decencia.

Todo anuncio debe caracterizarse por el respeto a la dignidad de la persona y a su
intimidad, al nucleo familiar, al interés social, a la moral, credo y buenas costumbres, a las
autoridades constituidas, a las instituciones publicas y privadas y a los simbolos patrios.
Los anunciantes deberan tomar en cuenta la sensibilidad del publico antes de emplear
material que pudiera resultar ofensivo.

Especificamente, la publicidad debe evitar:

g 1. Lo Inmoral: Todo aquello que contenga expresiones, actitudes o insinuaciones

indecentes, obscenas o escabrosas.

2. Lo Truculento: Todo aquello que contenga o provoque expresiones o actitudes de
violencia, ensafiamiento, ansiedad, temor, morbosidad o explote la supersticion.
3. Lo Grosero: Todo aquello que signifique una manifestacion de mal gusto, en cualquiera
de sus formas, y toda situacién, imagen o expresion  desagradable.
La decencia de los anuncios sera evaluada tomando en cuenta el contexto, el medio, la
audiencia, el producto.o servicio y los parametros de decencia, cultura y moral que
prevalezcan en el lugar.y momento correspondientes y en determinada comunidad.

El hecho de que un producto o servicio en particular pueda ser considerado indecente para

algunas personas no significa que ello sera suficiente para objetar su validez, por lo que
debera ser revisado en cada caso.

Tal como lo sefial6 la Comision en su pronunciamiento de primera instancia, en el articulo
8° se establece una clausula general de decencia, la misma que se aplicara tanto a los
supuestos gue se encuentren comprendidos dentro de los articulos 9°, 10° y 11° del
Cadigo de Etica Publicitaria, asi como también a los supuestos que, encontrandose dentro
del campo de accion de la decencia en materia publicitaria, no hayan sido previa y
especificamente tipificados en el articulado correspondientes al capitulo Il del Cddigo de
Etica Publicitaria. Por lo expuesto, la Junta Directiva tomara en consideracién los
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parametros sefialados en el articulo 8° del Caodigo de Etica Publicitaria al momento de
realizar el andlisis del recurso de apelacion interpuesto por la denunciante.

3.3. Sobre la presunta infraccién al articulo 9° del Cédigo de Etica Publicitaria.

3.3.1. Normas y criterios aplicables.
El articulo 9° del Codigo de Etica Publicitaria sefiala lo siguiente:

Articulo 9°.- Analisis de la sexualidad en |a Publicidad.

El sexo y la sexualidad seran tratados con dignidad en los anuncios comerciales.

Podran ser considerados indecentes los anuncios en funcion de:

1. La naturaleza grafica o explicita de las representaciones o descripciones de organos o
actividades sexuales o excretoras:

2. Si es que el material gira alrededor o repite insistentemente representaciones o
descripciones de 6rganos o actividades sexuales 0 excretoras;

3. Si el material parece explotar o excitar apetitos sexuales, o se presenta Unicamente para
llamar la atencion del publico por su impacto.

Al evaluar estos factores, principalmente el tercero, el contexto general de la transmision
sera critico. Cada caso puede presentar una combinacion de estos, y quizas otros factores,
los que tienen que ser evaluados equilibradamente para determinar si el material es
abiertamente ofensivo y, por tanto, indecente. Usualmente un sélo factor no basta para
establecer la indecencia del material.

, De conformidad con lo dispuesto por el articulo 9° del Cédigo de Etica, la Junta Directiva

considera que al momento de realizar el analisis de la sexualidad en la publicidad se
debera tener en consideracion el contexto general en el que se transmite el anuncio.
Asimismo, se establece que un caso puede presentar una combinacién de los supuestos
establecidos en los incisos 1, 2y 3, e incluso, otros factores, los cuales tienen que ser
evaluados equilibradamente para determinar si el material resulta abiertamente ofensivo
y, por tanto, indecente. Sin perjuicio de ello, el Cédigo advierte que usualmente, un solo
factor no basta para establecer la indecencia del material. (El subrayado es nuestro)

3.3.2. Aplicacién al caso en concreto.

Mediante Resolucién N° 004-2012-CONAR/CPE, la Comisién sefald que en el anuncio
denunciado se hace uso como elemento captatorio, de la imagen de una mujer en
lenceria ubicada en una posicion sugerente, toda vez que se observaria que ésta ocupa
casi la totalidad de la publicidad comercial cuestionada. Asi, la Comision consideré que el
foco de atencién del anuncio se centré en la imagen descrita, la misma que se habria
presentado Unicamente para llamar la atencién del publico por su impacto. En tal sentido,
considerd que en dicho anuncio se realizé un uso injustificado de una imagen erdtica, la
misma que se buscod explotar sobre el mensaje publicitario que se pretendié transmitir,
pues, a decir de la Comisién, no era indispensable el uso del erotismo para publicitar el
producto de EPENSA.
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Respecto a la evaluacién de la publicidad tomando en consideracion el contexto en el que
se encuentra difundida, la Comisién considerd como un aspecto negativo, el hecho de que
el anuncio publicitario objeto de denuncia estuviera ubicado a poca distancia de los
centros educativos “Leonardo da Vinci” y “La Recoleta”. El mencionado organo colegiado
considerd que se realizd un uso injustificado de una imagen erética, dado que ésta se
expuso frente a menores de edad en etapa de formacion. Por ello, la Comisién considers
que el anuncio denunciado hizo uso de la imagen de una mujer en lenceria en posicion
sugerente Unicamente para llamar la atencién del publico por su impacto, lo cual la
convertiria en indecente, y consecuentemente infractora de lo dispuesto en el articulo 9°
del Cédigo de Etica Publicitaria.

A decir de EPENSA, la Comisién realizé un analisis distorsionado del anuncio, al aludir
como factor central de la supuesta infraccion al hecho de haber utilizado la imagen de una
mujer vistiendo lenceria. Segun la denunciada, el uso de la imagen vistiendo lenceria si
bien busca llamar la atencién, no seria un mensaje de sexo explicito.

Previamente al desarrollo del analisis correspondiente, esta Junta Directiva considera
pertinente precisar que para el sistema de autorregulacion no es necesario que se haga
uso en la publicidad de mensajes de sexo explicito para considerar el material como
indecente, toda vez que de acuerdo a lo sefialado en el articulo 9° del Codigo de Etica,
sera considerado indecente todo anuncio que presente imagenes que por la forma y/o
contexto en el que se encuentren expuestas al publico sean susceptibles de despertar
apetitos sexuales y/o busquen Unicamente llamar la atencion del publico por su impacto.

En el presente caso, la Junta Directiva advierte que la denunciada ha utilizado la imagen
de una mujer en ropa interior como elemento captatorio del anuncio, enfatizandose dicho
elemento sobre cualquier otro, tal como frases u otras imagenes del mismo. Asi, este
organo colegiado entiende que dicha imagen se ha usado Unicamente para llamar la
atencion del publico, no obstante que ello no resulta necesario para publicitar las obras
literarias a las que hace referencia el anuncio.

Sin perjuicio de ello, este 6rgano colegiado advierte que del propio articulo 9° del Cadigo
se establece expresamente que usualmente un solo factor de los 3 sefalados en el
referido articulo no _basta para considerar como indecente el anuncio publicitario. Asi
debera analizarse €l contexto en el que éste se difundio y desde una apreciacién critica
en virtud del caracter docente de todo sistema de autorregulacion, mediante el cual se
busca fomentar el desarrollo de la industria publicitaria.

Sobre el particular, este 6rgano colegiado considera que, no obstante se ha hecho uso de
la imagen de una mujer en lenceria como elemento captatorio del anuncio, éste no resulta
per se ofensivo, en la medida que la referida imagen no representa ofensa o uso
inadecuado de la imagen femenina, pues a través del mismo no se explota:o excita
apetitos sexuales, ni se ve denigrado el género. En efecto, la Junta Directiva considera
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que dicha imagen no seria susceptible de ocasionar infraccién alguna de ser publicado,
por ejemplo, en una publicacion dirigida al publico adulto.

Sin perjuicio de ello, este 6rgano colegiado considera que el referido anuncio es infractor,
toda vez que el mismo se difundié mediante publicidad en vallas a las afueras de dos
colegios, exponiendo de esta manera la imagen de una mujer en lenceria ubicada en
posicion sugerente frente a menores de edad. En efecto, como se sefialé en parrafos
anteriores, se debe tener en consideracion al momento de evaluar este tipo de anuncios,
el contexto en el cual se difunden y sobre todo, la especial sensibilidad del publico ante el
cual el anuncio estaria expuesto (tal como se establece en el segundo parrafo del articulo
8° del Codigo de Etica Publicitaria cuyos criterios son aplicados, en virtud de su caracter
de clausula general, a todos los articulos que conforman el referido capitulo).

En consecuencia, la Junta Directiva considera que el anuncio denunciado es indecente al
haberse difundido en las cercanias a centros educativos, exponiendo de esta manera a
menores de edad a la imagen que es el elemento captatorio del anuncio. De este modo,
este colegiado modifica el criterio establecido por la Comisién, estableciendo que el uso
del elemento captatorio del anuncio denunciado no es indecente per se, su infraccion se
configura en virtud del contexto en el cual fue difundido.

Por todo lo expuesto, este organo colegiado considera que el anuncio publicitario
Wcjenunciado infringe lo sefialado en el articulo 9° del Cadigo de Etica Publicitaria.
7

P
P

3.4. Sobre la presunta infraccion al articulo 10° del Codigo de Etica Publicitaria.

3.4.1. Normas y criterios aplicables.
El articulo 10° del Cédigo de Etica Publicitaria sefiala lo siguiente:

Articulo 10°.- Discriminacion y conductas antisociales e ilegales
Ningun anuncio debe favorecer o estimular cualquier clase de ofensa o discriminacion
racial, sexual, social, econémica, fisica, politica o religiosa.

Los anuncios no deben contener nada que objetivamente pueda inducir a actividades
antisociales, criminales o ilegales o que atenten contra el medio ambiente o que inciten a la
violencia o gue induzcan al consumidor a comportarse en forma perjudicial o peligrosa para
la salud y seguridad personal y colectiva o que parezca apoyar, enaltecer o estimular tales
actividades.

De conformidad con €l mencionado articulo, los anuncios publicitarios no deben presentar
ningun contenido que pudiere inducir al publico al que se encuentra expuesto a la
realizacién de actividades antisociales, criminales o ilegales, que atenten contra el medio
ambiente, inciten a la violencia o que induzcan al consumidor a comportarse en forma
perjudicial o peligrosa para la salud y seguridad personal y colectiva. o que parezcan
poyar, enaltecer o estimular dichas actividades.
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3.4.2. Aplicacién al caso en concreto.

Mediante Resolucién N° 004-2012-CONAR/CPE emitida con fecha 25 de mayoc de 2012,
la Comision considerd que el contenido del anuncio publicitario denunciado infringio el
articulo 10° del Cédigo de Etica Publicitaria, en la medida que podria ser susceptible de
enaltecer conductas criminales o ilegales. De acuerdo a lo sefalado por la Comision, el
realizar un uso conjunto de las frases “Las Fantasticas”, “Las mujeres de EI Cartel", e
“Historias de sexo poder y drogas”, y la imagen erotica captatoria de una mujer en
lenceria, podria resultar particularmente impactante para los menores de edad frente a los
que se expuso el anuncio, los mismos que podrian interpretar que las historias de mujeres
que forman parte de un cartel, como socialmente aceptables,

Respecto al empleo de la frase “Las fantasticas”, sefialé que no responderia a un
proposito enaltecedor o de exaltacion, sino que seria el nombre con que en Colombia se
conoce a esta clase de mujeres. Al respecto, la denunciada sefiald que la postura
adoptada por la Comision linda con la censura, pues se advertiria que lo que se esta
cuestionando no es una frase publicitaria sino el nombre de una obra literaria.

Asimismo, EPENSA sefialo que el tema de las mujeres de la droga —menores de edad

captadas por los capos del narcotrafico- es un problema social en Colombia y que dar a

conocer ello al publico peruano no es colocarlos fuera de |a realidad, pues seria un hecho

/publico y notorio el acelerado crecimiento de esta actividad delictiva en nuestro pais, la

/ misma que impregnaria con su influencia a todas las capas sociales, no siéndole
/// indiferente ninguna clase de actividad.

La Junta Directiva considera necesario precisar que tal como se sefialo en el punto 3.1.
de la presente Resolucion, la interpretacion que se realice del anuncio, debera basarse en
una interpretacion integral y natural del mismo. Para lo cual, se debera tener en
consideracion: (i) que el consumidor no realiza interpretaciones alambicadas, complejas o
forzadas del anuncio, (ii) el significado comun que el consumidor atribuye a las palabras,
frases, imagenes y otros elementos que conformen el anuncio; y (iii) que el consumidor
no realiza un analisis exhaustivo y/o profundo del anuncio. En ese sentido, este drgano
colegiado considera que no corresponde realizar un andlisis por separado de los
elementos que conferman la publicidad objeto de andlisis, sino que por el contrario,
corresponde tener en_consideracién todos los elementos del mismo de una manera
integral.

Al respecto, la Junta Directiva considera que en el anuncio denunciado no se realiza un
juicio valorativo, ni positivo ni negativo, de las conductas que supuestamente se
encontrarian enaltecidas mediante su difusién, sino que tanto las frases como las
imagenes contenidas en el mismo resultan, a juicio de este 6rgano colegiado, descriptivas
de las obras literarias que se buscan publicitar a través de la difusién del mismo.
Asimismo, de un analisis integral del anuncio no se desprende que contenga invitaciones
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a realizar conductas como la comercializacion o el consumo de drogas, ni que se
enaltezcan las mismas.

En ese sentido, este la Junta Directiva considera —contrariamente a lo sefialado por la
Comision- que los elementos del anuncio denunciado no son susceptibles de inducir al
publico al que se encuentra expuesto a comportarse de forma perjudicial para su salud, o
a la realizacion de conductas antisociales e ilegales, tales como el consumo o venta de
drogas. Por tanto, érgano colegiado considera que el anuncio denunciado no infringe lo
sefialado por el articulo 10° del Cédigo de Etica Publicitaria. En consecuencia,
corresponde revocar este extremo de la resolucién de primera instancia.

3.5. Respecto a la sancion y medida complementaria

En atencién a lo anteriormente expuesto, y si bien es cierto que tanto la sancion como la
medida complementaria impuestas no han sido objeto de cuestionamiento, al haber
variado parcialmente los fundamentos y el sentido del pronunciamiento de este colegiado
respecto de los empleados por la Comisién, la Junta Directiva considera que corresponde
modificar las medidas complementarias impuestas por dicho colegiado.

En consecuencia, la Junta Directiva considera necesario ordenar, como medida
complementaria, que EPENSA se abstenga de publicitar anuncios similares en zonas
cercanas a centros educativos.

De otro lado, este colegiado considera que se debe confirmar la sancién impuesta por la
Comision.

LA JUNTA DIRECTIVA RESUELVE LO SIGUIENTE:

PRIMERO: declarar parcialmente FUNDADO el recurso de apelacion presentado por
EMPRESA PERIODISTICA NACIONAL S.A. — EPENSA, contra la Resolucion N° 004-
2012/CPE de fecha 25 de mayo de 2012. En consecuencia, se  CONFIRMA el extremo
que declara FUNDADA la denuncia presentada por MARGARITA VENEGAS DE
BARCLAY por infraccién al articulo 9° del Caodigo de Etica Publicitaria, pero en aplicacion
de los criterios establecidos en la presente resolucion, los mismos que difieren de
aquellos empleados por la Comision Permanente de Etica en |a resolucion apelada.

SEGUNDO: REVOCAR el extremo que declara fundada la denuncia presentada por
MARGARITA VENEGAS DE BARCLAY por infraccién al articulo 10° del Cadigo de Etica
Publicitaria, toda vez que este organo colegiado considera que el anuncio objeto de
analisis no es susceptible de incentivar conductas antisociales o delictivas.

TERCERO: CONFIRMAR la sanci6n EMPRESA PERIODISTICA NACIONAL SA. —
EPENSA. :
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CUARTO: REFORMAR la medida complementaria impuesta a EMPRESA
PERIODISTICA NACIONAL S.A. — EPENSA, y; en consecuencia, dicha empresa debera

abstenerse de publicitar anuncios similares en zonas ubicadas en las cercanias de
centros educativos.

QUINTO: ORDENAR a EMPRESA PERIODISTICA NACIONAL S.A. — EPENSA que
cumpla con lo dispuesto por esta Resolucion en el plazo de un (1) dia Gtil en conformidad
con el articulo 30° del Cédigo de Procedimientos del CONAR.

Con Ila intervencion de los sefiores miembros de la Junta Directiva: Luis Otoya,

Norberto Rossi, Hugo Delgado, Gustavo Gomez, Hernan Campos, Daniel Campos,
Marcelo Cuneo, Radl Rachitoff ¥ Gustavo Kanashiro.

—
LUIS OTOYA
PRESIDENTE

JUNTA DIRECTIVA )
CONSEJO NACIONAL DE AUTORREGULACION PUBLICITARIA
CONAR
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